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BACHELIER EN TECHNIQUES GRAPHIQUES 

ORIENTATION : TECHNIQUES INFOGRAPHIQUES

I.
CHAMP D’ACTIVITE

Le bachelier en techniques graphiques, orientation : techniques infographiques est un professionnel de la communication assistée par ordinateur dans différents domaines de la communication graphique tels que le multimédia, l’animation graphique, la publicité et la publication.

Il négocie avec la clientèle afin de définir le projet de communication en tenant compte des besoins réels du client, des objectifs poursuivis et du message à produire. Il est amené à concevoir et à réaliser un produit original et à en définir les critères techniques et esthétiques.

Tout en faisant preuve d’esprit critique, il veille à respecter les règles de la déontologie professionnelle et à protéger le produit au niveau légistique.

Il est, en outre, une personne ressource capable de communiquer, de gérer une équipe de collaborateurs et d’assurer le suivi de production. 

Il dispose de compétences générales dans le domaine des techniques infographiques qui lui permettront de développer ses propres créneaux professionnels.

II.
TACHES

· Définir un produit de communication graphique avec la clientèle tant au niveau de son contenu (fond et forme) que du support de diffusion ;

· assurer la réalisation du cahier des charges ;

· appliquer les techniques appropriées pour la réalisation du produit en privilégiant l’aspect esthétique et artistique du message et faire preuve de créativité ;

· adapter ses productions à l’évolution des techniques, du matériel et des logiciels et aux exigences des structures de production et de diffusion ;

· assurer la protection du produit au niveau des droits d’auteurs et des droits voisins ;

à l’aide de logiciels appropriés, en langue française et en langue anglaise,

en utilisant un parc machines différencié tant au niveau du hardware que des périphériques,

· appliquer dans ses réalisations les procédures :

· de création, de retouche, de colorisation de l’image, en veillant à la qualité des documents et aux formats de sauvegarde avant leur utilisation sur un média défini ;

· de composition graphique et de mise en page, dans le respect des règles de typographie, de lisibilité et des codes graphiques afin d’assurer l’efficacité communicationnelle du produit ;

· d’animation 2D et 3D virtuelles ou non, dans le respect des règles de l’animation cinématographique ;

· de création, de collecte, de traitement et d’intégration du son à l’image dans le respect des règles de l’acoustique ;

· de création et de production multimédia en développant l’interactivité et en respectant les contraintes techniques liées aux supports de diffusion ;

· de mélange d’images fixes et animées, d’effets spéciaux et de gestion d’ambiances afin d’améliorer les qualités esthétiques et artistiques de l’ensemble.

III.
DEBOUCHES

· Entreprises privées ou publiques de conception, de réalisation et/ou de diffusion graphique et de multimédia,

· entreprises ou studios de création, de production et de réalisation cinématographiques,

· département « communication » d’entreprises privées ou publiques,

· comme indépendant (dans le respect de la législation en vigueur).












































































































































































